
Treffen 

der Verkehrs- und Ortsvereine 

23. April 2019, 19.30 Uhr 

Konferenzzimmer, Kurhaus Oy 

 



Tagesordnung 

TOP 1:  Definition und Festlegung „Regionales Produkt“ 

TOP 2:  Eigener Duft Oy-Mittelberg 

TOP 3:  Neues in Sachen Duftgastgeber und Marketing: 

     - Info aus den Gesprächen mit Primavera 

      - Festlegung der Vorschläge und weitere         

       Vorgehensweise 

TOP 4:  Gedanken im Nachgang zum Tourismusabend 

TOP 5:  Anschlagtafeln in den Orten 

TOP 6:  Routenverlauf Bodensee-Königsee-Radweg      

    innerhalb des Gemeindegebietes 

TOP 7:  Sonstiges 
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TOP 1: Definition und Festlegung 

„Regionales Produkt“ 

Bisher zwei Treffen mit regionalen Produzenten stattgefunden: 

9. Okt 2018 und 4. April 2019 

Dabei wurde darauf geachtet, dass diese in der Gemeinde leben 

bzw. aus der Gemeinde sind… 

Rohstoffe, Ware, Zutaten bzw. Inhaltsstoffe der regionalen 

Produkte in der Gemeinde/Region 

• …anbauen / wachsen / produzieren / herstellen 

• Erzeugnisse nach eigener Rezeptur bzw. Verfahren 

herstellen/veredeln - Rezept aus der Region; eigener Entwurf 

• Eigenhändige Herstellung – in Handarbeit 

• Weitere, andere…? 
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TOP 1: Definition und Festlegung 

„Regionales Produkt“ 

Zum Kreis gehören: 

Gebirgskellerei 

Holderhex 

Imker 

Landwirte 

Holzbildhauer 

Oyfach guat 

Susi Linder  

Bühler-Kaffee 

Fischzucht Kinzelmann 

u.a. 

Erzeugnisse 

Likör, Weine, Honig, Kaffee, 

Holzskulpturen, Eier, Schnaps, 

Marmelade, Käse, 

Kräuterprodukte (Gewürze, 

Tee …), 
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Beispiele andernorts 
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Philosophie? 

In einem Workshop erarbeiten: 

Konzept erklären 

dadurch Partner mit einbeziehen 

Höhere Identität – Partner stehen mehr 

dahinter 

Gefühl der Gemeinsamkeit schaffen 
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TOP 2: Eigener Duft Oy-Mittelberg 

• Macht Sinn? 

Einzelne Akteure fanden die Idee gut und 
streben danach, einen eigenen Duft – nur für 
ihr Haus – zu beauftragen 

• Andere Orte haben sich bereits einen 
eigenen Duft kreieren lassen … - angestupst 
durch unsere Berichterstattung im letzten 
Jahr! 

• Wenn ja, Zeitpunkt? 

• Evtl. Zurückstellen? 
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Infos aus den Gesprächen mit Primavera: 
 

7. Februar 2019: 

9.00 Uhr – 11.45 Uhr 

Nachfolge Gudrun Stirner (Leitung und Stellvertretung Shop) 

 

25. Februar 2019: 

9.30 Uhr – 11.15 Uhr 

zusammen mit Bgm. Haslach bei Kurt Nübling, Leiterin Marketing 

 

29. März 2019: 

9.30 Uhr – 10.30 Uhr 

Leiterin Marketing und Leiter Vertrieb 

 

…und mehrere Telefonate 
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Duftgastgeber und Marketing 



TOP 3: Neues in Sachen 

Duftgastgeber und Marketing 

Einkaufsausweise Duftgastgeber (DG) 

• Personenbezogen 

• Einkauf der DG im Shop nur gegen Ausweise  dadurch reibungslose Bearbeitung 

• Sammel-Kundennummer für alle Duftgastgeber 

• Bestückung der sogn. Aromabar mit Testern, noch keine Lösung, Entscheidung verschoben 

• Email-Verteiler der Duftgastgeber an Primavera 

Betreuung der Duftgastgeber durch Primavera: 

• Prüfen der Präsentation der Primavera-Produkte bei den Duftgastgebern, Originalware auf MHD 

und Deko-Material auf Aktualität. (Kontrolleur) 

• Erlebnisprogramm muss bei den Betrieben ausgelegt werden 

• Duftgastgeber erhalten einen Diffuser 

• Coupon für Gäste der Duftgastgeber (Leute sollen in den Shop) 

• Präsentabfüllung für Duftort Oy  

 - Auffrischungskurs 1x pro Jahr  

 - Schulungen Themenbezogen 

 - Aromaküche-Seminar für interessierte Betriebe 

• Teilnahme von Primavera bei Treffen der Duftgastgeber 

• Partner vor Ort erhalten zeitnah Information über Sonderverkäufe, Verkaufsoffene Wochenende, 

Rosenfest 
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TOP 3: Neues in Sachen 

Duftgastgeber und Marketing 
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TOP 3: Neues in Sachen 

Duftgastgeber und Marketing 



TOP 4: Erlebnisrundweg Duft 

Darstellung der Dufterlebnisstationen 
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• Welchen Duft kann der Besucher zu welchem 
Zeitpunkt an welchem Ort erleben 

– regionale Produzenten 

– natürlich vorkommenden Areale wie Wiesen, Wald- 
und Wegesäume, Beete etc. 

– die Gärten von Primavera 

– Hausführungen von Primavera 

– Der Duft- und Spielgarten in Mittelberg 

– Mühlbachweg (z.B. mit dem Duft des Seidelbast nach 
der Schneeschmelze) 

 Web, (Print) 



TOP 4: Erlebnisrundweg Duft 

Darstellung der Dufterlebnisstationen 

„Dem Duft auf der Spur“ 
An welchen Stellen kann zu welcher Zeit welches Dufterlebnis erlebt 
werden? (Wo? , Wann?,  Was?) 

• Vorhandene Duftquellen regionaler Produzenten 

• Ergänzung durch bereits existierende natürliche Dufterlebnisse 

 (Duftwiesen, Moorareale, Sträucher etc.) 

Vorhanden: Trilogierundgang 
    fließt ein ins große Ganze 

Abgrenzung zu den anderen Konzeptinhalten 

 wie z.B. Duftgastgeber 

Begriffliche Abgrenzung sehr wichtig! 
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„Dem Duft auf der Spur“ 

Ortsteil Mittelberg 
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„Dem Duft auf der Spur“ 

Beschreibung der Strecke des Trilogierundgangs 

Ortsrundgang zum Logenplatz in Oy-Mittelberg. 
 

Dem Duft auf der Spur entlang am Mühlbach, der besonders für die Wahrnehmung der sauberen Luft 

und dem „Geruch“ der Frische gekennzeichnet ist. Schnuppern Sie die intensive Frische! Allgäuer 

Tobel und steile Hangrutschungen prägen diesen Teil des Rundgangs mit seiner reichhaltigen Flora. 

Dabei drängen sich die intensiven Düfte von Erde, Moose und Holz in den Vordergrund. Im Sommer 

fällt der Eisenhutblättrige Hahnenfuß auf. Der Weg führt nach Mittelberg hinauf, was für seine 

Panoramasicht berühmt ist. Am Trilogieplatz schweift der Blick hinüber zu den Bergriesen. Nun folgt 

der Weg entlang der Steinmeile wieder hinunter nach Oy. Unten angekommen ist es nicht mehr weit 

zum Ausgangspunkt am Kurpark. Dies ist in unmittelbarer Nähe zu weiteren Dufterlebnissen wie z.B. 

der Kaffeerösterei oder die Gärten von Primavera Life. 
 

Oy-Mittelberg ist Zentrum des Dufterlebens im Allgäu. Mit Primavera hat sich ein führender Hersteller 

von Naturkosmetik und Aromatherapien angesiedelt. In der Kaffeerösterei Bühler werden erlesene 

Kompositionen angeboten. Dazu gesellen sich die Gerüche von frischem Heu und der 

Holzverarbeitung. Je nach Jahreszeit und Windrichtung wechseln sich so die unterschiedlichsten 

Duftnoten ab. Oy-Mittelberg wird damit zur wahren Herausforderung für den Geruchssinn.  
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TOP 4: Erlebnisrundweg Duft 

Darstellung der Dufterlebnisstationen 
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TOP 4: Erlebnisrundweg Duft 

Darstellung der Dufterlebnisstationen 
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Duftort: Darstellung auf Startseite 



TOP 5: Anschlagtafeln in den Orten 

• Überprüfung und Aktualisierung der 

bestehenden Vorgehensweise 
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TOP 6: Routenverlauf BKR 

innerhalb des Gemeindegebietes 

Radrunde Allgäu läuft durch das 

Gemeindegebiet 
 Parallel Routenverlauf BKR 

 

 

! 
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TOP 6: Routenverlauf BKR 

innerhalb des Gemeindegebietes 
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TOP 7: Sonstiges 
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